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PROPUESTA 6

Hola chicos... continuamos con la actividad integrada, esta vez se suma matemdtica,
debido a que el tema que trabajaremos es adecuado para hacer una investigacion de
mercado y para ello se necesita de un andlisis estadistico, herramienta que hemos visto
en las propuestas anteriores.

En la primera parte van a encontrar el material tedrico para conocer sobre todo el tema
que desarrollaremos en esta propuesta, luego videos explicativos y las actividades que
deberdn realizar y entregar. Al final encontrardn los aprendizajes que incluye, los
criterios a tener en cuenta y los requisitos para presentar el trabajo. Sugiero leer todo
este archivo antes de comenzar. Te recomiendo que planifiques esta actividad para
realizarla en varios dias.

A TRABAJARI!

MERCADOQO...
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{Qué se entiende por mercado?

Es el d&mbito fisico o abstracto donde se realizan las actividades por medio de las
cuales se ponen en contacto la oferta (productores) y la demanda (familias). En el
mercado se realiza la lucha entre dos fuerzas contrarias: la oferta y la demanda a fin de
conseguir el precio mas conveniente.

Existen distintos tipos de mercado, clasificados segiin diversos criterios:
a.- Seglin los bienes negociados en él:

- Mercado real: se comercializan bienes de consumoy de produccion. Se trata de un “mercado
de bienes de consumo” cuando se negocian bienes que satisfacen la demanda final de los
consumidores (indumentaria, automotores, alimentos). Se trata de un “mercade de medios de
producdon” cuando se negocian medios o bienes que sirven para producir otros bienes.

- Mercado financiero: se ocupa de las negociaciones de dinero o sus titulos representativos,
considerdndolo como un bien mds. Intervienen personas interesadas en obtener dinero y los que
pueden ofrecerlo a cambio de un interés. Abarca también la moneda extranjera.

El mercado financiero se subdivide en: - de dinero: lo utilizan las empresas a fin de cubrir las
necesidades financieras a corto plazo; - de capitales: atiende las necesidades de las empresas, en
equipamiento e inversién a largo plazo; - de titulos: son documentas representativos de partes de
capital de una empresa (acciones), o de un préstamo privado (debentures) o pidblico (bonos).

b.- Segiin la localizacién:

- Mercado Interno: puede ser: - local: ubicado en la zona de un pueblo o ciudad, que
concentran entes dedicados a la misma actividad (comercios, instituciones bancarias, etc); -
provincial: se desarrolla dentro de una provincia que produce un bien determinado (vid en Mendoza);
- regional dentro del pais: donde participan varias provincias en la produccién de un bien (la zafra
azucarera en el NOA); - nacional: se refiere a la produccién de un bien en todo el pais (carne en
Argentina).



- Mercado externo: - de interaccién regional: implica la formacién de blogues econdmicos
entre distintos paises que comercializan entre si o actiian como blogue para comercializar con otros
paises; - internacional: importaciones o exportacionas de un pais con el resto del mundo.

c.- Segln el tiempo en que se realizan las operaciones:
- De acuerdo a la perioricidad:
- Mercado continuo: realiza operaciones diariamente (productos alimenticios);

- Mercado discontinuo: realiza operaciones de manera periddica (en la bolsa de cereales
hay productos que se compran y se venden una vez cosechados, y otros, antes de su cosecha).

- De acuerdo al plazo:

- Mercado presente: opera con bienes ya terminados y valores presentes (industria textil);

- Mercado a término: opera con bienes que deben ser entregados con un precio fijo en una
fecha futura (se comercializan cosechas de cereales alin no levantadas).

d.- Segiin laforma de organizacién:

- Mercado que cumple con las Normas Legales: se desarrolla de acuerdo a condiciones
establecidas por la ley;

- Mercado Paralelo o en Negro: se desarrolla espontineamente y en forma clandestina
evitando reglamentaciones oficiales.

e.- Segln elgrado deintervencién o control oficial:

- Mercado libre: las leyes de oferta y demanda actian sin obsticulo. Existe la libre
concurrencia o competencia econdmica, que es la rivalidad que se suscita entre dos o mas
productores que desean dar salida a articulos de la misma clase, o entre varios consumidores que
pretenden obtener productos de igual especie.

- Mercado intervenido: el Estado tiene ingerencia en la actividad econdmica por diferentes
razones: - proteger el comercio (con leyes y reglamentos que amparan los derechos del productor,
industrial, comerciante o consumidor); - impedir abusos (cometidos cuando existe una limitada
libertad de comercio para evitar el alta injustificada de precios, la retencién de productos para su
posterior comercializacién); - fomentar el desarrollo de la economia nacional (con medidas que
favorezcan las actividades econdmicas que se realizan en el pais); - defender a la clase trabajadora
(dictando leyes y reglamentos sobre salarios, régimen jubilatorio, convenios colectivos); - defender la
economia nacional (con medidas proteccionistas); - dirigir la actividad econdmica (con disposiciones
para eliminar la superposicion de bienes, desalentando las Iimportaciones de productos no
necesarios).



ORGANIZACION DE LOS MERCADOS

Existen mercados de: Competencia Perfecta y de Competencia Imperfecta.

Se considera que en los mercados de competencia perfecta se cumplen las condiciones de
maxima libertad y competitividad. Son caracteristicas de estos mercados: - la atomizacién: es decir,
que exista un nimero suficiente de compradores y vendedores, para que ninguno pueda influir sobre
el precio de un bien determinado; - la homogeneidad del producto: debe abarcar todas las
condiciones de venta, incluyendo garantia y financiacién; - transparencia: los agentes conocen los
precios de todos los productos y factores, sus caracteristicas y la existencia de posibles sustitutos; -

libertad de acceso y salida: no debe haber interferencia en este aspecto, resultante de acuerdos
entre empresas y consumidores o debido a la intervencién del Estado.

En estos mercados, las empresas deben actuar con efidencia, es decir, realizar el méximo
aprovechamiento de tecnologia al incorporar las técnicas de produccién mas avanzadas, para
obtener beneficios mayores.

Los mercados de competencia imperfecta son aquellos donde no se cumplen algunas de las
caracteristicas que garantizan la competencia perfecta. Se pueden mencionar el monopolio, el
oligopolio, el monopsonio, el oligopsonio y la com petencia monopolistica.

El monopolio es una situacién de mercado donde existe un solo vendedor, quien decide cual es
la cantidad de productos que estd dispuesto a ofrecer, y por ende, ejerce poder sobre la
determinacién del precio de mercado. Esto sucede cuando: - el gobierno otorga el derecho exclusivo
para proveer un bien o servicio a una sola empresa (por ejemplo si le da la patente de un nuevo
producto a la empresa que lo desarrolld); - una empresa controla todas las fuentes de recursos
necesarios para producir un bien o servicio (por ejemplo, si una empresa es propietaria de todas las
minas de niguel); - cuando los costos por unidad son menores cuanto mas se produzca; lo que sucede
cuando hay costos fijos muy altos que sélo pueden compensarse si la produccion es muy grande.



El oligopolio se produce cuando hay pocos vendedores que ofrecen un producto. Cada una de
las empresas que lo forman tiene cierta capacidad para fijar los precios, pero debe hacerlo
considerando cudles serdn las acciones de las demas. Para operar en el mercado, se produce lo que
se conoce como “guerra de precios o calidades”; y también la “concentracién” que consiste en
acuerdos entre las empresas existentes para poder actuar como si fueran una sola (“monopolios
disfrazados”). Un ejemplo de oligopolio en Argentina es el de las naftas, ya que cuatro empresas
concentran la casi totalidad de las ventas, todas cobran aproximadamente los mismos precios.

El monopsonio es la situacidén en la que existe un solo demandante, se trata de una gran
empresa que actla como compradora de insumaos, y tiene la posibilidad de establecer el precio que
les paga a los proveedores, lo que le permite comprar a precios mas bajos que si hubiera otras
empresas que compitieran. Por ejemplo, una gran empresa lactea que compre toda la produccién de
los tambos de una region.

El oligopsonio tiene lugar cuando existen pocos compradores en un mercado. Por ejemplo; las
empresas automotrices lo constituyen para lacompra de algunas partes de automdvil.

La competencia monopolistica se trata de mercados donde existen muchos vendedores que
compiten por imponer un producto que se diferencia de otros por diversos motivos: calidad, tipo de
servicios que presta, presentacién. El papel de la publicidad es fundamental para intentar convencer
a los consumidores de que su producto es Gnico y el mejor.

LOS INSTRUMENTOS DEL MARKETING MIX

En el siguiente enlace encontraras todo el material sobre el tema:

https://drive.google.com/file/d/1gMuXNKVSfFVchmL8pCslg-T uj7HpoZh/view?usp=sharing

REQUISITOS QUE TIENEN LAS EMPRESAS PARA CONTRATAR
PERSONAL

En el siguiente enlace encontraras todo el material sobre el tema:

https://www.educaweb.com/contenidos/laborales/nuevas-profesiones/habilidades-profesionales-mas-valoradas-empresas/

ACTIVIDADES...

1) LEE DETENIDAMENTE EL TEXTO TITULADO MERCADO, MARCA DE UN COLOR EL
TITULO DE CADA CLASIFICACION, (SEGUN....) Y CON OTRO COLOR CADA TIPO DE
MERCADO.

2) AHORA PODRAS ARMAR UN CUADRO SINOPTICO (EL DE LAS LLAVES) CON LO
LEIDO Y CON LA AYUDA DE LO RESALTADO.

3) A CONTINUACION TENES UN LISTADO DE EMPRESAS PARA QUE PIENSES DE
ACUERDO A LO VISTO, Y LAS CLASIFIQUES EL TIPO DE MERCADO AL QUE
PERTENECEN....


https://drive.google.com/file/d/1gMuXNKVSfFVchmL8pCsIg-T_uj7HpoZh/view?usp=sharing
https://www.educaweb.com/contenidos/laborales/nuevas-profesiones/habilidades-profesionales-mas-valoradas-empresas/

4)

5)

6)

7)

8)

COCA-COLA

PANADERIA LA ESPIGA DE ORO VILLA ASCASUBI
ARCOR

DOLAR BLUE

HESAR HERMANOS

BANCO NACION

FIAT ARGENTINA

¢EL MERCADO ESTA CONSIDERADO COMO UN AMBITO FiSICO? EXPLICA EL
PORQUE DE LO QUE PIENSAS CON TUS PALABRAS.

ESCRIBE EJEMPLOS DE MERCADOS QUE CUMPLAN CON LAS SIGUIENTES
CARACTERISTICAS:

REAL - LOCAL - CONTINUO - PRESENTE Y DE ACUERDO A NORMAS
LEGALES.

¢EN QUE CONSISTE EL MERCADO EN NEGRO? EXPLICA CON TUS PALABRAS Y
ESCRIBE DOS EJEMPLOS.

LEE EL TEXTO ORGANIZACION DE LOS MERCADOS Y RESALTA LO MAS
IMPORTANTE DE CADA FORMA DE MERCADO.

OBSERVA LOS VIDEOS EXPLICATIVOS
1) https://www.youtube.com/watch?v=S331j1gFipw
2) https://www.youtube.com/watch?v=-xRGo5dQjMo

Y... ahora piensa en un ejemplo que conozcas, lo mas cercano posible, de cada forma
organizativa... escribelo en forma de lista, por ejemplo:

9)

Competencia perfecta: Kiosco KIKIN

COMPLETA EL CUADRO SEGUN SEA MONOPOLIO, MONOPSONIO, OLIGOPOLIO,
COMPETENCIA PERFECTA O MONOPOLISTICA...

Alfajores Tofi.

Estacidon de servicio en Villa Ascasubi

Librerias en Villa Ascasubi

Obras publicas (el Estado es el Unico
comprador frente a varias empresas
constructoras)

Nike, empresa de fabricacién de
articulos deportivos.

Laboratorio de anélisis clinicos.



https://www.youtube.com/watch?v=-xRGo5dQjMo
https://www.youtube.com/watch?v=S331j1qFipw

10)LUEGO DE LA LECTURA DEL MATERIAL SOBRE INSTRUMENTOS DEL

MARKETING PODRAS HACER UNA MINI INVESTIGACION DE MERCADO

SOBRE UN PRODUCTO QUE TE INTERESE CONOCER EN PROFUNDIDAD.
Elije un producto que consumas habitualmente y te interese investigar. Para comenzar con el desarrollo del
trabajo realiza una encuesta de no mas de 5 preguntas, con la cual puedas obtener informacion acerca de la
aceptacion de los consumidores. La muestra de la encuesta seria de 15 0 20 personas aproximadamente
que podras realizar por WhatsApp o Instagram. No olvides que debes registrar todos los datos obtenidos
para entregar.

Luego deberas tabular las encuestas organizando los datos en tablas, graficando cada variable investigada y
calculando las medidas de posicién. Con esa informacion podras escribir las conclusiones.

Deberas también averiguar todo lo relacionado con el marketing mix (Producto — Precio - Promocion - Plaza)
y escribirlo. Por ejemplo analizar los tipos de productos y su envoltorio, las publicidades, los precios, los
productos que hacen competencia, entre otros aspectos.

11) PARA FINALIZAR TE INVITO A LEER LA PAGINA CITADA SOBRE LOS REQUISITOS LABORALES
DE LAS EMPRESAS, LUEGO ANALIZA O INVESTIGA LOS REQUISITOS QUE SE DEBEN TENER
PARA SER TRABAJADOR DE LA EMPRESA QUE REALIZA ESE PRODUCTO QUE
SELECCIONASTE. REALIZA UNA LISTA. TAMBIEN AGREGA QUE EMPRESAS DE LA LOCALIDAD
O REGION SERIAN FUENTE LABORAL PARA ESE TRABAJO. SI NO EXISTE EN LA REGION
ESCRIBE A QUE LUGAR DEBERIAS IR EN BUSCA DE ESE PUESTO DE TRABAJO.

Los aprendizajes que incluye esta propuesta son:

e |dentificacion de los distintos tipos de mercados: competencia perfecta e imperfecta (monopolio,
oligopolio, monopsonio y oligopsonio).
e Comprension de las distintas alternativas de regulacion de los mercados de competencia imperfecta.

¢ Marketing Mix: Producto, precio, promocion, distribucién.

* Producto o servicio: definicion, ciclo de vida, cliente.

¢ Investigacion de mercado: concepto, objetivo, funcidn. Tabulacion e interpretacion.
¢ Indagacion y evaluacién estratégica de las oportunidades laborales y sus requisitos.
e Fuente laboral en la region.

e Estadistica de dos variables. Clasificacién y ordenamiento de datos. Graficos de pares de valores.
Valores medios, moda y mediana.

Los objetivos de esta propuesta son:

= Conocer los aspectos relevantes del mercado de bienes y servicios.

= |dentificar los parametros estadisticos.

= Realizar recopilacion y organizacion de datos.

= Calcular las medidas de posicién que permitan sacar conclusiones pertinentes.

= Comprender la importancia de la investigacién de mercado sobre un producto o servicio a insertar.
= Conocer las fuentes laborales de acuerdo con el producto o servicio seleccionado.

Los criterios que debes tener en cuenta para la elaboracioén del trabajo son:



Contenido seleccionado. Creatividad para la elaboracion del trabajo. Uso correcto y
adecuado del vocabulario. Coherencia y calidad en el abordaje del tema. Orden y prolijidad
para el envio de las actividades.

Recuerden hacerlo con lapicera, enumerar las imagenes y tener en cuenta los tips para
sacar las fotos y enviarlas. También pueden hacerlo en un archivo de Word.

¢ Qué debes subir al drive?
El archivo de Word o las fotos de las hojas con las actividades resueltas.

¢Cuando?

Tenes tiempo hasta el 15 de octubre.

Cualquier duda me consultas... Profe. Carina



